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Anzeigenschluss
Mittwoch der Vorwoche, 12:00 Uhr

Druckunterlagenschluss
Mittwoch der Vorwoche, 16:00 Uhr

Druckverfahren
Rollenoffset, 
Zeitungsrotationspapier 42,5 g

Druckunterlagen

Wir arbeiten auf Apple Macintosh mit den folgenden Program-

men: InDesign CS5, Adobe Photoshop CS5, SW oder CMYK, 

Adobe Acrobat, Adobe Illustrator CS5

• PDF Anlieferung: Format PDF/X-4 (eingebettete Schriften), 

Newspaper-Farbprofil mit einem Gesamtfarbauftrag von 240 % 

• Schriften in Zeichenwege umwandeln 

• Farben ausschließlich in CMYK oder SW (Schmuckfarben 

werden in CMYK umgewandelt) 

• Fotos in einer Auflösung von mindestens  

   200 dpi; Rasterweite von 48 Linien/cm

Reproduktionskosten 

Bei Anlieferung nicht druckreifer Daten werden die Reproduk-

tionskosten verrechnet (Stundensatz € 74,– netto).  

Microsoft-Office-Dokumente sind für die Reproduktion nicht 

geeignet!

1/8 Seite quer
3-spaltig
132 x 100 mm

1/8 Seite hoch
2-spaltig
86 x 150 mm

1/2 Seite quer
6-spaltig
270 x 195 mm

1/1 Seite
6-spaltig
270 x 420 mm

Juniorpage
Anzeigenteil Redaktioneller Teil 
5-spaltig 3-spaltig
224 x 275 mm 201 x 275 mm

1/16 Seite   
2-spaltig
86 x 75 mm

1/16 Seite   
3-spaltig
132 x 50 mm

1/4 Seite hoch
3-spaltig
132 x 200 mm

1/4 Seite quer
4-spaltig
178 x 150 mm

ZEITUNG Format
300 x 450 mm

Satzspiegel
270 x 420 mm

130.200
erweiterte Auflage

Spaltenbreite
40 mm

DRUCKINFORMATIONEN
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AUSGABEN / THEMENPLAN 2024
KW Themen

Erscheinungs- 
termin

Anzeigen- 
schluss

1 Sortenwahl Mais Vorschau 2024 04.01.2024 22.12.2023

2 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 11.01.2024 29.12.2023

3 Sortenratgeber Sommergetreide (Gerste, So-Weizen, Durum, Hafer) | Traktormarkt 2023 Entwicklung 18.01.2024 05.01.2024

4 Weinbau/Austro Vin (01.-03.02.2024) | Sortenratgeber Körnermais 25.01.2024 12.01.2024

5 Tierhaltung Stallbau | Sortenratgeber Ölsonnenblume 01.02.2024 19.01.2024

6 Magazin „ProHektar“ - Ausg. 1* | Sortenratgeber Sojabohne 08.02.2024 26.01.2024

7 Sortenratgeber Ölkürbis 15.02.2024 02.02.2024

8 Biostimulantien – Einsatzmöglichkeiten und Wirkung 22.02.2024 09.02.2024

9 Energiesparmesse Wels (08.–10.03.2024) | Ab Hof Wieselburg (08.–11.03.2024) |  
N-Düngung Acker- und Grünland 29.02.2024 16.02.2024

10 Heu- und Siliertechnik 07.03.2024 23.02.2024

11 Bodenbearbeitung 14.03.2024 01.03.2024

12 Grünland auf die Saison vorbereiten 21.03.2024 08.03.2024

13 Gülletechnik | Pflanzenschutz Mais | Henne und Ei – alles fürs Federvieh 28.03.2024 15.03.2024

14 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 04.04.2024 22.03.2024

15 Pflanzenschutz Getreide (Herbizide) 11.04.2024 29.03.2024

16 Melktechnik | Hygiene in der Landwirtschaft 18.04.2024 05.04.2024

17 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 25.04.2024 12.04.2024

18 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 02.05.2024 19.04.2024

19 Pflanzenschutz Getreide Fungizide 09.05.2024 26.04.2024

20 Biofeldtage Esterhazy (24.–25.05.2024) | Futterkonservierung - Silierhilfsmittel 16.05.2024 03.05.2024

21 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 23.05.2024 10.05.2024

22 Land & Forst Wieselburg (06.–09.06.2024) 30.05.2024 17.05.2024

23 Tierhaltung Stallbau | Weidepflege auf Almen und Bergwiesen 06.06.2024 24.05.2024
** Entfallsnummern: KW 25, KW 27, KW 29, KW 31, KW 33, KW 52  * Details und Anzeigenschlüsse zu „ProHektar“ erhalten Sie von Ihrem Medienberater.
 Gerne erhalten Sie auf Anfrage die detaillierten Monats-Themenpläne.



KW Themen
Erscheinungs- 
termin

Anzeigen- 
schluss

24/25 DOPPELNUMMER** Smart Farming & Digitalisierung in der Landwirtschaft 13.06.2024 31.05.2024

26/27 DOPPELNUMMER** Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 27.06.2024 14.06.2024

28/29 DOPPELNUMMER** Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 11.07.2024 28.06.2024

30/31 DOPPELNUMMER** Sortenratgeber Körnerraps |  
Winterdienst und bäuerlicher Zuverdienst | Traktor Spezial 25.07.2024 12.07.2024

32/33 DOPPELNUMMER** Mähdrescher Spezial 08.08.2024 26.07.2024

34 Sortenratgeber Wintergerste, Roggen & Triticale 22.08.2024 09.08.2024

35 Agro Tier Wels (05.–08.09.2024) 29.08.2024 16.08.2024

36 Sortenratgeber Winterweizen, Winterdurum & Dinkel 05.09.2024 23.08.2024

37 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 12.09.2024 30.08.2024

38 Reifen für landwirtschaftliche Fahrzeuge 19.09.2024 06.09.2024

39 Magazin „ProHektar“ - Ausg. 2* | Pflanzenschutz Getreide Herbstanw. 26.09.2024 13.09.2024

40 Forsttechnik 03.10.2024 20.09.2024

41 Biomasse, Energie & Heizung 10.10.2024 27.09.2024

42 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 17.10.2024 04.10.2024

43 Autos im Fokus & E-Mobilität 24.10.2024 11.10.2024

44 Eurotier – Hannover (12.–15.11.2024) | Eima – Bologna (06.–10.11.2024) | 
Sima – Paris (24.–27.11. 2024) 31.10.2024 18.10.2024

45 Wasserwirtschaft | Bewässerung 07.11.2024 25.10.2024

46 Austro Agrar Tulln (20.–23.11.2024) Sonderproduktion Kleinformat 14.11.2024 31.10.2024

48 Austro Agrar Tulln Nachbericht 28.11.2024 15.11.2024

49 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 05.12.2024 22.11.2024

50 Aktuelle Themen aus der Landwirtschaft 12.12.2024 29.11.2024

51/52 DOPPELNUMMER** Magazin „ProHektar“ - Ausg. 3* | Sortenratgeber Silomais 19.12.2024 06.12.2024

AUSGABEN / THEMENPLAN 2024
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Titelseite
Superklinker, 4c 1.196,– 80 x 20 mm

Modul, 4c 1.098,– 40 x 55 mm

Doppelmodul, 4c 2.196,– 40 x 118 mm

Werbeleiste, 4c 5.485,– 224 x 55 mm

Formate & Preise
1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

4c 22.515,– 13.062,- 11.115,– 5.700,– 2.850,– 1.425,–

Reportage mit Titelfoto
Preis Format

4c 6.950,00 270 x 420 mm

mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 9,50 40 mm 6

s/w Rabatt -10%

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt -10%

Auflage
130.200 erweiterte Auflage*

102.700 Auflage

98 % Abonnentenanteil

*+10% Aufschlag

Anzeigenschluss
Raumanzeigen, Mittwoch  
(Vorwoche) 12.00 Uhr

Beilagen 
per Tausend-Preis

bis 20 g 204,–

bis 30 g 232,–

bis 40 g 272,–

bis 50 g 294,–

Tarif gültig ab 2.500 Stk. Mindestmenge pro 
Bundesland & Mutation;  

Mehrgewicht: Verrechnung des Portos;  
Höchstformat: 220 x 300 mm, Mindestformat: 

105 x 148 mm; nicht rabattfähig

Weitere Gewichtsangaben auf Anfrage.
Fordern Sie unsere Beilagenbestimmungen an!

Preise netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, 
exkl. 20 % USt.

Vollauflagen 2024
KW 04 25. Jänner

KW 09 29. Februar

KW 13 28. März

KW 17 25. April

KW 22 30. Mai

KW 26/27 27. Juni

KW 30/31 25. Juli

KW 35 29. August

KW 39 26. September

KW 44 31. Oktober

KW 48 28. November

KW 51/52 19. Dezember

BUNDESWEITE FORMATANZEIGEN
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Mindestgebühr: € 19,– (max. 10 Wörter); nicht rabattfähig; 
Wortanzeigen maximal 25 Wörter

exkl. 20 % USt.

Wortanzeigen
Einheitliche Breite 42 mm Preis/Wort €

Normaldruck 1,90

Fettdruck 3,80

Bild (42 x 30 mm) 65,–

Gelber Hintergrund 6,–

Superwort (1. Wort Rot, max. 15 Buchst.) 6,–

Chiffregebühr 15,–

Auflage
130.200 Vollauflage

102.700 Auflage

98 % Abonnentenanteil

Anzeigenschluss
Wortanzeigen, Montag,  
12.00 Uhr

Preise in € netto, exkl. 20 % USt.

Preis: € 1,90 je Wort. 
Fett gedruckte Wörter zählen doppelt. 
Mindestpreis € 19,– (10 Wörter),  
maximal 25 Wörter pro Anzeige

Krone Comprima CV 150 
XC X-TREME Baujahr: 2015,  
0732/12345. 24.01305

Muster Wortanzeige

Preis: Wortanzeigenpreis  
+ Zuschlag € 6,–

Krone Comprima CV 150 
XC X-TREME Baujahr: 2015,  
0732/12345. 24.01304

Muster Gelber Hintergrund

1. Zeile hervorgehoben
Preis: Wortanzeigenpreis + 
Zuschlag € 6,–

Aktion 
Krone Comprima CV 150 
XC X-TREME Baujahr: 2015,  
0732/12345. 24.01306

Muster Superwort

Fendt 5255 L MCS Mietrückläufer, 
sofort verfügbar zum TOP-Preis,  
(ACA Erntetechnik), 0664/3550075. 
 24.01303

Muster Wort-Bildanzeige
Preis:  
Wortanzeigen- 
preis + € 65,– 
Zuschlag für 
das Bild  

Anforderungen 
für das Bild:
Größe: 
42 x 30 mm

Auflösung: 
mind. 150 dpi 

5 % Werbeabgabe und 
20 % USt. bei Wort-Bildanzeigen

BUNDESWEITE WORTANZEIGEN
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„Pro Hektar“. So heißt das Magazin
der Österreichischen BauernZeitung,
das einmal pro Quartal über aktuelle 
Trends in der Landwirtschaft und 
Agrartechnik informiert.

Gesamtauflage: 130.200 
(Vollauflage der BauernZeitung)
Format: Kleinformat
Umfang: 32 Seiten
Details erhalten Sie von Ihrem 
persönlichen Medienberater.

Formate & Preise

1/3 Seite quer
210 x 95 mm
abfallend 3 mm

1/3 Seite hoch
71 x 285 mm
abfallend 3 mm

1/2 Seite quer
210 x 145 mm 
abfallend 3 mm

1/1 Seite
210 x 285 mm 
abfallend 3 mm

1/4 Seite hoch
103 x 140 mm 
abfallend 3 mm

1/4 Seite quer
135 x 106 mm 
abfallend 3 mm

Preise

1/1 Seite
1/2 Seite 

quer
1/3 Seite

hoch
1/3 Seite 

quer
1/4 Seite

hoch
1/4 Seite

quer

4c 8.335,– 4.805,– 3.585,– 3.585,– 2.410,– 2.410,–
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Bitte 3 mm Beschnitt berücksichtigen!

Erscheinungstermin | Anzeigenschluss 2024
Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss

1/2024 08.02.2024 19.01.2024

2/2024 26.09.2024 06.09.2024

3/2024 19.12.2024 29.11.2024

jetzt auch digital 
www.prohektar.at

MAGAZIN „PRO HEKTAR“
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Beilage/Prospekt
Mindeststückzahl: 2.500 Stück
Format: 105 x 148 mm bis 220 x 300 mm
Platzierung: in der Mitte beigelegt
Preis per 1.000 Stück
bis 20 g: 204,– bis 30 g: 232,–
bis 40 g: 272,– bis 50 g: 294,–

Beilagenanlieferung an:
Mediaprint Zeitungsdruckereigesellschaft 
m.b.H. & Co KG
Richard-Strauss-Straße 16, 1230 Wien

Flappe
Mindeststückzahl: 
nur Gesamtauflage möglich
Format: halbe Titelseite, 
150 x 450 mm
beiseitig bedruckbar
Preis auf Anfrage!

raiffeisen.at
Impressum: Raiffeisenlandesbank Niederösterreich-Wien AG, 1020 Wien.

Mehrwert regional Seite 3

Mit dem Kauf von 20 Prozent mehr 
heimischer Lebensmittel würde ein 
dreifacher Mehrwert erziehlt werden. 

Tierwohl Seite 6

Bei Hitze brauchen Schweine Kühlung.  
In Heißwetterphasen ist es wichtig, alle 
Methoden der Abkühlung auszuschöpfen.

Die vier wesentlichen Punkte der 
Farm to Fork-Strategie sind:  
a) die Sicherung der Lebensmit-

telversorgung, b) die Verbesserung der 
Wirkung der Lebensmittelsysteme auf 
Umwelt, Klima, Biodiversität, Boden, 
Wasser und Luft. Außerdem soll c) die 
Stellung der Landwirte in der Lebens-
mittelkette gestärkt und d) mehr Le-
bensmitteltransparenz durch eine Her-
kunftskennzeichnung erreicht werden. 

In der Farm to Fork-Strategie finden 
sich auch Vorgaben für die Landwirte. 
So sollen sie um 50 % weniger Pflan-
zenschutzmittel, um 20 % weniger 
Düngemittel  und um 50 % weniger  
Antibiotika zur Vermeidung der anti-
mikrobiellen Resistenzen einsetzen 
dürfen. Gleichzeitig sollen der Anteil 
an Bioflächen auf mindestens 25 % 
erhöht und zudem mehr Brancheflächen 
angelegt werden. Geht es nach der EU-
Kommission, sollen diese Ziele bis 2030 
erreicht werden. Wie streng die Reduk-
tion von Pflanzenschutzmitteln ablau-
fen soll, erklärte die EU-Kommission 
noch nicht. Dazu müssten erst  Daten-
lücken geschlossen und Statistiken aus 
den einzelnen Mitgliedstaaten angefor-

dert werden. Jedenfalls will man ver-
stärkt Alternativen zur Schädlingsbe-
kämpfung erforschen. Auch für die 
Düngereinsparung fehlt es noch an 
klaren Angaben seitens der Kommissi-
on. Nur so viel steht fest: auch Wirt-
schaftsdünger ist von den Reduktions-
plänen umfasst. Außerdem will die 
Kommission eine „EU-Beobachtungs-
stelle für Ernährungssicherung“ ein-
richten, dazu einen Notfallplan zur 
Sicherung der Ernährung und der Le-
bensmittelsicherheit in Krisenzeiten 
erstellen. Auch die Herkunftskennzeich-
nung bei Milch und von Milch und 
Fleisch in Verarbeitungserzeugnissen 
soll EU-weit vorgeschrieben werden.

Präsentation trotz Corona 
Wegen der Corona-Pandemie hätte 

die Farm to Fork-Strategie bereits ver-
schoben werden sollen. Allerdings zei-
ge gerade die Corona-Krise, wie wichtig 
Planungssicherheit für die Landwirte 
sei, weshalb sich die EU-Kommission 
nun doch für die Präsentation der ers-
ten Pläne entschieden habe. Schon im 
Vorfeld hagelte es von einigen EU-Ab-
geordneten und auch von Bauernver-
bänden Kritik an der Strategie und dem 
Zeitpunkt der Präsentation. Tenor: Die 

Landwirte hätten aktuell mit anderen 
Dingen zu kämpfen und könnten sich 
daher nicht mit neuen Auflagen be-
schäftigen.

Eher zurückhaltend zeigt sich  Land-
wirtschaftsministerin Elisabeth Kös-
tinger. Sie meint, Österreich würde 
wesentliche Vorhaben der Strategie 
längst in der Praxis umsetzen. Als Bei-
spiele nennt sie den  80 %-Anteil der 
landwirtschaftlichen Betriebe am Ag-
rarumweltprogramm (ÖPUL) oder den 
hierzulande hohen Bioanteil von 25 % 
an den Gesamtflächen. Das AMA-Gü-
tesiegel wiederum sorge für Transpa-
renz im Lebensmittelverkauf. Und um 
die Landwirte zu stärken, wurde auf 
österreichische Initiative hin die EU-
Richtlinie gegen unfaire Geschäftsprak-
tiken im Lebensmittelhandel erarbeitet. 
Harsche Kritik übten indes die EU-
Abgeordneten Simone Schmiedtbauer 
und Alexander Bernhuber an der Kom-
mission: „Die Hauptlast des Klimaschut-
zes darf nicht von der Landwirtschaft 
getragen werden.“ Und wenn der Green 
Deal neue Maßnahmen für die Land-
wirtschaft bringt, so müssten diese 
realistisch sein und finanziell abgegol-
ten werden. 

 Weitere Reaktionen auf Seite 2

Brüssel will den Einsatz 
von Pestiziden halbieren 
Die Farm to Fork-Strategie, ein Teil des Green Deals der EU-Kommission, soll  die Produktion von 
Lebensmitteln nachhaltiger machen und sieht dafür die  Reduktion der Pestizide um 50 Prozent vor.

EVA ZITZ

Die Farm to Fork-Pläne der EU-Kommission stoßen auch bei österreichischen 
Agrarpolitikern auf Skepsis.

WWW.BAUERNZEITUNG.AT | BL | NR. 22 | 28. MAI 2020 

G R Ö S S T E  W O C H E N Z E I T U N G  F Ü R  D E N  L Ä N D L I C H E N  R A U M

BauernZeitungÖ S T E R R E I C H I S C H E

KOMMENTAR

Laut jüngsten Daten des 
Marktforschungsinstituts 
Nielsen hat der Handelskon-
zern Spar (mit Eurospar, 
Interspar) in der Corona-
Krise seinen größten Kon-
kurrenten Rewe und damit 
Billa, Merkur und Penny als 
Marktführer überholt und 
beherrscht nun knapp 36 % 
des Lebensmittelhandels. 
Gratulation dazu. Anderen 
kam  da wohl eher ein „Na 
gratuliere...“ in den Sinn. 

Unbestritten zählt Spar 
nämlich zu den am häufigs-
ten frequentierten Super-
marktketten im Land und 
zählt so für Österreichs 
Landwirte zu den wichtigs-
ten Abnehmern und Händ-
lern ihrer Agrarprodukte 
und Lebensmittel. Und na-
türlich arbeiten beide Seiten 
seit Jahrzehnten Hand in 
Hand. So verweist Spar-Chef 

Gerhard Drexel gerne auf 
seine Pionierrolle, was die 
Zusammenarbeit mit der 
Landwirtschaft betrifft. 
Etwa, dass Rind-, Schweine- 
und Kalbfleisch „bei Spar 
schon seit 25 Jahren nur 
noch aus Österreich stam-
men“. Und gerade die ersten 
Wochen der Corona-Krise 
nutzte Spar wie kaum eine 
andere Kette, um mit Kon-
sumpatriotismus und auch 
Verweisen auf eine Vielzahl 
von Produkten von Öster-
reichs Bauernhöfen die Kon-
sumenten zu umwerben. 
Daher nun Platz 1 im Han-
delsranking, das auch von 
Bauern wohlmeinend gou-
tiert wird. 

Weniger gefällt vielen von 
ihnen aber die Kehrseite der 
Siegermedaille, wenn näm-
lich Spar S-Budget-Butter,  
5 x 250 g zu je 99 Cent ver-
scherbelt. Ausländische 
Ware zu Dumpingpreisen. 
Und das gefiel auch einem 
Vorarlberger Spar-Händler 
nicht, wie er auf Facebook 
wissen ließ. Das Posting ist 
mittlerweile gelöscht. Viel-
leicht hat sich ja auch Drexel 
gedacht: „Na, gratuliere...“   

BERNHARD WEBER

Spar Nr. 1,
Na gratuliere

weber@bauernzeitung.at
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Umweltstratgien 
rasch in die 
GAP einbauen 

Noch steht nicht fest, wie 
die Farm to Fork-Strategie 
oder die Biodiversitätsstra-
tegie in konkrete politische 
Maßnahmen in der Gemein-
samen Agrarpolitik (GAP) 
umgesetzt werden soll. Laut 
aiz.info hat es die EU-Kom-
mission mit der Umsetzung 
diesmal besonders eilig. 
Teile der Strategien sollen 
als „Empfehlungen“ schon 
am Jahresende in die nati-
onalen Strategiepläne der 
reformierten GAP eingehen. 
Das heißt, die EU-Mitglied-
staaten sollen den Landwir-
ten Anreize bieten für den 
Verzicht auf risikoreiche 
Pflanzenschutzmittel oder 
für die Förderung von Vö-
geln und Insekten. 

Bei einigen Mitgliedstaa-
ten stößt dieses Vorgehen 
auf Misstrauen, weil da-
durch gesetzgeberische Ver-
fahren umgangen würden. 
Die deutsche EU-Ratspräsi-
dentschaft ab Jänner 2021 
will über beide Strategien 
im EU-Umweltrat und im 
EU-Agrarrat debattieren. 
Sollten die daraus hervor-
gehenden Folgerungen er-
heblich von den Plänen der 
EU-Kommission abweichen, 
sollen in der GAP-Reform 
auch die Ziele für die nati-
onalen Strategiepläne an-
ders formuliert werden.

Landwirte werden also 
vorerst nicht durch Rechts-
vorschriften zu einer Hal-
bierung risikoreicher Pflan-
zenschutzmittel und zu 
einer 10 %igen Stilllegung 
ihrer landwirtschaftlichen 
Nutzfläche bis 2030 ge-
zwungen. Stattdessen sollen 
die Zahlungen in der 1. und 
in der 2. Säule der GAP mit 
den Ambitionen aus den 
beiden Strategien verknüpft 
werden. 

Weitere Details online: 
www.bauernzeitung.at
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Mehrwert regional Seite 3

Mit dem Kauf von 20 Prozent mehr 
heimischer Lebensmittel würde ein 
dreifacher Mehrwert erziehlt werden. 

Tierwohl Seite 6

Bei Hitze brauchen Schweine Kühlung.  
In Heißwetterphasen ist es wichtig, alle 
Methoden der Abkühlung auszuschöpfen.

Die vier wesentlichen Punkte der 
Farm to Fork-Strategie sind:  
a) die Sicherung der Lebensmit-

telversorgung, b) die Verbesserung der 
Wirkung der Lebensmittelsysteme auf 
Umwelt, Klima, Biodiversität, Boden, 
Wasser und Luft. Außerdem soll c) die 
Stellung der Landwirte in der Lebens-
mittelkette gestärkt und d) mehr Le-
bensmitteltransparenz durch eine Her-
kunftskennzeichnung erreicht werden. 

In der Farm to Fork-Strategie finden 
sich auch Vorgaben für die Landwirte. 
So sollen sie um 50 % weniger Pflan-
zenschutzmittel, um 20 % weniger 
Düngemittel  und um 50 % weniger  
Antibiotika zur Vermeidung der anti-
mikrobiellen Resistenzen einsetzen 
dürfen. Gleichzeitig sollen der Anteil 
an Bioflächen auf mindestens 25 % 
erhöht und zudem mehr Brancheflächen 
angelegt werden. Geht es nach der EU-
Kommission, sollen diese Ziele bis 2030 
erreicht werden. Wie streng die Reduk-
tion von Pflanzenschutzmitteln ablau-
fen soll, erklärte die EU-Kommission 
noch nicht. Dazu müssten erst  Daten-
lücken geschlossen und Statistiken aus 
den einzelnen Mitgliedstaaten angefor-

dert werden. Jedenfalls will man ver-
stärkt Alternativen zur Schädlingsbe-
kämpfung erforschen. Auch für die 
Düngereinsparung fehlt es noch an 
klaren Angaben seitens der Kommissi-
on. Nur so viel steht fest: auch Wirt-
schaftsdünger ist von den Reduktions-
plänen umfasst. Außerdem will die 
Kommission eine „EU-Beobachtungs-
stelle für Ernährungssicherung“ ein-
richten, dazu einen Notfallplan zur 
Sicherung der Ernährung und der Le-
bensmittelsicherheit in Krisenzeiten 
erstellen. Auch die Herkunftskennzeich-
nung bei Milch und von Milch und 
Fleisch in Verarbeitungserzeugnissen 
soll EU-weit vorgeschrieben werden.

Präsentation trotz Corona 
Wegen der Corona-Pandemie hätte 

die Farm to Fork-Strategie bereits ver-
schoben werden sollen. Allerdings zei-
ge gerade die Corona-Krise, wie wichtig 
Planungssicherheit für die Landwirte 
sei, weshalb sich die EU-Kommission 
nun doch für die Präsentation der ers-
ten Pläne entschieden habe. Schon im 
Vorfeld hagelte es von einigen EU-Ab-
geordneten und auch von Bauernver-
bänden Kritik an der Strategie und dem 
Zeitpunkt der Präsentation. Tenor: Die 

Landwirte hätten aktuell mit anderen 
Dingen zu kämpfen und könnten sich 
daher nicht mit neuen Auflagen be-
schäftigen.

Eher zurückhaltend zeigt sich  Land-
wirtschaftsministerin Elisabeth Kös-
tinger. Sie meint, Österreich würde 
wesentliche Vorhaben der Strategie 
längst in der Praxis umsetzen. Als Bei-
spiele nennt sie den  80 %-Anteil der 
landwirtschaftlichen Betriebe am Ag-
rarumweltprogramm (ÖPUL) oder den 
hierzulande hohen Bioanteil von 25 % 
an den Gesamtflächen. Das AMA-Gü-
tesiegel wiederum sorge für Transpa-
renz im Lebensmittelverkauf. Und um 
die Landwirte zu stärken, wurde auf 
österreichische Initiative hin die EU-
Richtlinie gegen unfaire Geschäftsprak-
tiken im Lebensmittelhandel erarbeitet. 
Harsche Kritik übten indes die EU-
Abgeordneten Simone Schmiedtbauer 
und Alexander Bernhuber an der Kom-
mission: „Die Hauptlast des Klimaschut-
zes darf nicht von der Landwirtschaft 
getragen werden.“ Und wenn der Green 
Deal neue Maßnahmen für die Land-
wirtschaft bringt, so müssten diese 
realistisch sein und finanziell abgegol-
ten werden. 

 Weitere Reaktionen auf Seite 2

Brüssel will den Einsatz 
von Pestiziden halbieren 
Die Farm to Fork-Strategie, ein Teil des Green Deals der EU-Kommission, soll  die Produktion von 
Lebensmitteln nachhaltiger machen und sieht dafür die  Reduktion der Pestizide um 50 Prozent vor.

EVA ZITZ

Die Farm to Fork-Pläne der EU-Kommission stoßen auch bei österreichischen 
Agrarpolitikern auf Skepsis.
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Laut jüngsten Daten des 
Marktforschungsinstituts 
Nielsen hat der Handelskon-
zern Spar (mit Eurospar, 
Interspar) in der Corona-
Krise seinen größten Kon-
kurrenten Rewe und damit 
Billa, Merkur und Penny als 
Marktführer überholt und 
beherrscht nun knapp 36 % 
des Lebensmittelhandels. 
Gratulation dazu. Anderen 
kam  da wohl eher ein „Na 
gratuliere...“ in den Sinn. 

Unbestritten zählt Spar 
nämlich zu den am häufigs-
ten frequentierten Super-
marktketten im Land und 
zählt so für Österreichs 
Landwirte zu den wichtigs-
ten Abnehmern und Händ-
lern ihrer Agrarprodukte 
und Lebensmittel. Und na-
türlich arbeiten beide Seiten 
seit Jahrzehnten Hand in 
Hand. So verweist Spar-Chef 

Gerhard Drexel gerne auf 
seine Pionierrolle, was die 
Zusammenarbeit mit der 
Landwirtschaft betrifft. 
Etwa, dass Rind-, Schweine- 
und Kalbfleisch „bei Spar 
schon seit 25 Jahren nur 
noch aus Österreich stam-
men“. Und gerade die ersten 
Wochen der Corona-Krise 
nutzte Spar wie kaum eine 
andere Kette, um mit Kon-
sumpatriotismus und auch 
Verweisen auf eine Vielzahl 
von Produkten von Öster-
reichs Bauernhöfen die Kon-
sumenten zu umwerben. 
Daher nun Platz 1 im Han-
delsranking, das auch von 
Bauern wohlmeinend gou-
tiert wird. 

Weniger gefällt vielen von 
ihnen aber die Kehrseite der 
Siegermedaille, wenn näm-
lich Spar S-Budget-Butter,  
5 x 250 g zu je 99 Cent ver-
scherbelt. Ausländische 
Ware zu Dumpingpreisen. 
Und das gefiel auch einem 
Vorarlberger Spar-Händler 
nicht, wie er auf Facebook 
wissen ließ. Das Posting ist 
mittlerweile gelöscht. Viel-
leicht hat sich ja auch Drexel 
gedacht: „Na, gratuliere...“   

BERNHARD WEBER

Spar Nr. 1,
Na gratuliere

weber@bauernzeitung.at
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Umweltstratgien 
rasch in die 
GAP einbauen 

Noch steht nicht fest, wie 
die Farm to Fork-Strategie 
oder die Biodiversitätsstra-
tegie in konkrete politische 
Maßnahmen in der Gemein-
samen Agrarpolitik (GAP) 
umgesetzt werden soll. Laut 
aiz.info hat es die EU-Kom-
mission mit der Umsetzung 
diesmal besonders eilig. 
Teile der Strategien sollen 
als „Empfehlungen“ schon 
am Jahresende in die nati-
onalen Strategiepläne der 
reformierten GAP eingehen. 
Das heißt, die EU-Mitglied-
staaten sollen den Landwir-
ten Anreize bieten für den 
Verzicht auf risikoreiche 
Pflanzenschutzmittel oder 
für die Förderung von Vö-
geln und Insekten. 

Bei einigen Mitgliedstaa-
ten stößt dieses Vorgehen 
auf Misstrauen, weil da-
durch gesetzgeberische Ver-
fahren umgangen würden. 
Die deutsche EU-Ratspräsi-
dentschaft ab Jänner 2021 
will über beide Strategien 
im EU-Umweltrat und im 
EU-Agrarrat debattieren. 
Sollten die daraus hervor-
gehenden Folgerungen er-
heblich von den Plänen der 
EU-Kommission abweichen, 
sollen in der GAP-Reform 
auch die Ziele für die nati-
onalen Strategiepläne an-
ders formuliert werden.

Landwirte werden also 
vorerst nicht durch Rechts-
vorschriften zu einer Hal-
bierung risikoreicher Pflan-
zenschutzmittel und zu 
einer 10 %igen Stilllegung 
ihrer landwirtschaftlichen 
Nutzfläche bis 2030 ge-
zwungen. Stattdessen sollen 
die Zahlungen in der 1. und 
in der 2. Säule der GAP mit 
den Ambitionen aus den 
beiden Strategien verknüpft 
werden. 

Weitere Details online: 
www.bauernzeitung.at
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Mehrwert regional Seite 3

Mit dem Kauf von 20 Prozent mehr 
heimischer Lebensmittel würde ein 
dreifacher Mehrwert erziehlt werden. 

Tierwohl Seite 6

Bei Hitze brauchen Schweine Kühlung.  
In Heißwetterphasen ist es wichtig, alle 
Methoden der Abkühlung auszuschöpfen.

Die vier wesentlichen Punkte der 
Farm to Fork-Strategie sind:  
a) die Sicherung der Lebensmit-

telversorgung, b) die Verbesserung der 
Wirkung der Lebensmittelsysteme auf 
Umwelt, Klima, Biodiversität, Boden, 
Wasser und Luft. Außerdem soll c) die 
Stellung der Landwirte in der Lebens-
mittelkette gestärkt und d) mehr Le-
bensmitteltransparenz durch eine Her-
kunftskennzeichnung erreicht werden. 

In der Farm to Fork-Strategie finden 
sich auch Vorgaben für die Landwirte. 
So sollen sie um 50 % weniger Pflan-
zenschutzmittel, um 20 % weniger 
Düngemittel  und um 50 % weniger  
Antibiotika zur Vermeidung der anti-
mikrobiellen Resistenzen einsetzen 
dürfen. Gleichzeitig sollen der Anteil 
an Bioflächen auf mindestens 25 % 
erhöht und zudem mehr Brancheflächen 
angelegt werden. Geht es nach der EU-
Kommission, sollen diese Ziele bis 2030 
erreicht werden. Wie streng die Reduk-
tion von Pflanzenschutzmitteln ablau-
fen soll, erklärte die EU-Kommission 
noch nicht. Dazu müssten erst  Daten-
lücken geschlossen und Statistiken aus 
den einzelnen Mitgliedstaaten angefor-

dert werden. Jedenfalls will man ver-
stärkt Alternativen zur Schädlingsbe-
kämpfung erforschen. Auch für die 
Düngereinsparung fehlt es noch an 
klaren Angaben seitens der Kommissi-
on. Nur so viel steht fest: auch Wirt-
schaftsdünger ist von den Reduktions-
plänen umfasst. Außerdem will die 
Kommission eine „EU-Beobachtungs-
stelle für Ernährungssicherung“ ein-
richten, dazu einen Notfallplan zur 
Sicherung der Ernährung und der Le-
bensmittelsicherheit in Krisenzeiten 
erstellen. Auch die Herkunftskennzeich-
nung bei Milch und von Milch und 
Fleisch in Verarbeitungserzeugnissen 
soll EU-weit vorgeschrieben werden.

Präsentation trotz Corona 
Wegen der Corona-Pandemie hätte 

die Farm to Fork-Strategie bereits ver-
schoben werden sollen. Allerdings zei-
ge gerade die Corona-Krise, wie wichtig 
Planungssicherheit für die Landwirte 
sei, weshalb sich die EU-Kommission 
nun doch für die Präsentation der ers-
ten Pläne entschieden habe. Schon im 
Vorfeld hagelte es von einigen EU-Ab-
geordneten und auch von Bauernver-
bänden Kritik an der Strategie und dem 
Zeitpunkt der Präsentation. Tenor: Die 

Landwirte hätten aktuell mit anderen 
Dingen zu kämpfen und könnten sich 
daher nicht mit neuen Auflagen be-
schäftigen.

Eher zurückhaltend zeigt sich  Land-
wirtschaftsministerin Elisabeth Kös-
tinger. Sie meint, Österreich würde 
wesentliche Vorhaben der Strategie 
längst in der Praxis umsetzen. Als Bei-
spiele nennt sie den  80 %-Anteil der 
landwirtschaftlichen Betriebe am Ag-
rarumweltprogramm (ÖPUL) oder den 
hierzulande hohen Bioanteil von 25 % 
an den Gesamtflächen. Das AMA-Gü-
tesiegel wiederum sorge für Transpa-
renz im Lebensmittelverkauf. Und um 
die Landwirte zu stärken, wurde auf 
österreichische Initiative hin die EU-
Richtlinie gegen unfaire Geschäftsprak-
tiken im Lebensmittelhandel erarbeitet. 
Harsche Kritik übten indes die EU-
Abgeordneten Simone Schmiedtbauer 
und Alexander Bernhuber an der Kom-
mission: „Die Hauptlast des Klimaschut-
zes darf nicht von der Landwirtschaft 
getragen werden.“ Und wenn der Green 
Deal neue Maßnahmen für die Land-
wirtschaft bringt, so müssten diese 
realistisch sein und finanziell abgegol-
ten werden. 

 Weitere Reaktionen auf Seite 2

Brüssel will den Einsatz 
von Pestiziden halbieren 
Die Farm to Fork-Strategie, ein Teil des Green Deals der EU-Kommission, soll  die Produktion von 
Lebensmitteln nachhaltiger machen und sieht dafür die  Reduktion der Pestizide um 50 Prozent vor.

EVA ZITZ

Die Farm to Fork-Pläne der EU-Kommission stoßen auch bei österreichischen 
Agrarpolitikern auf Skepsis.

WWW.BAUERNZEITUNG.AT | BL | NR. 22 | 28. MAI 2020 

G R Ö S S T E  W O C H E N Z E I T U N G  F Ü R  D E N  L Ä N D L I C H E N  R A U M

BauernZeitungÖ S T E R R E I C H I S C H E

KOMMENTAR

Laut jüngsten Daten des 
Marktforschungsinstituts 
Nielsen hat der Handelskon-
zern Spar (mit Eurospar, 
Interspar) in der Corona-
Krise seinen größten Kon-
kurrenten Rewe und damit 
Billa, Merkur und Penny als 
Marktführer überholt und 
beherrscht nun knapp 36 % 
des Lebensmittelhandels. 
Gratulation dazu. Anderen 
kam  da wohl eher ein „Na 
gratuliere...“ in den Sinn. 

Unbestritten zählt Spar 
nämlich zu den am häufigs-
ten frequentierten Super-
marktketten im Land und 
zählt so für Österreichs 
Landwirte zu den wichtigs-
ten Abnehmern und Händ-
lern ihrer Agrarprodukte 
und Lebensmittel. Und na-
türlich arbeiten beide Seiten 
seit Jahrzehnten Hand in 
Hand. So verweist Spar-Chef 

Gerhard Drexel gerne auf 
seine Pionierrolle, was die 
Zusammenarbeit mit der 
Landwirtschaft betrifft. 
Etwa, dass Rind-, Schweine- 
und Kalbfleisch „bei Spar 
schon seit 25 Jahren nur 
noch aus Österreich stam-
men“. Und gerade die ersten 
Wochen der Corona-Krise 
nutzte Spar wie kaum eine 
andere Kette, um mit Kon-
sumpatriotismus und auch 
Verweisen auf eine Vielzahl 
von Produkten von Öster-
reichs Bauernhöfen die Kon-
sumenten zu umwerben. 
Daher nun Platz 1 im Han-
delsranking, das auch von 
Bauern wohlmeinend gou-
tiert wird. 

Weniger gefällt vielen von 
ihnen aber die Kehrseite der 
Siegermedaille, wenn näm-
lich Spar S-Budget-Butter,  
5 x 250 g zu je 99 Cent ver-
scherbelt. Ausländische 
Ware zu Dumpingpreisen. 
Und das gefiel auch einem 
Vorarlberger Spar-Händler 
nicht, wie er auf Facebook 
wissen ließ. Das Posting ist 
mittlerweile gelöscht. Viel-
leicht hat sich ja auch Drexel 
gedacht: „Na, gratuliere...“   

BERNHARD WEBER

Spar Nr. 1,
Na gratuliere

weber@bauernzeitung.at
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Umweltstratgien 
rasch in die 
GAP einbauen 

Noch steht nicht fest, wie 
die Farm to Fork-Strategie 
oder die Biodiversitätsstra-
tegie in konkrete politische 
Maßnahmen in der Gemein-
samen Agrarpolitik (GAP) 
umgesetzt werden soll. Laut 
aiz.info hat es die EU-Kom-
mission mit der Umsetzung 
diesmal besonders eilig. 
Teile der Strategien sollen 
als „Empfehlungen“ schon 
am Jahresende in die nati-
onalen Strategiepläne der 
reformierten GAP eingehen. 
Das heißt, die EU-Mitglied-
staaten sollen den Landwir-
ten Anreize bieten für den 
Verzicht auf risikoreiche 
Pflanzenschutzmittel oder 
für die Förderung von Vö-
geln und Insekten. 

Bei einigen Mitgliedstaa-
ten stößt dieses Vorgehen 
auf Misstrauen, weil da-
durch gesetzgeberische Ver-
fahren umgangen würden. 
Die deutsche EU-Ratspräsi-
dentschaft ab Jänner 2021 
will über beide Strategien 
im EU-Umweltrat und im 
EU-Agrarrat debattieren. 
Sollten die daraus hervor-
gehenden Folgerungen er-
heblich von den Plänen der 
EU-Kommission abweichen, 
sollen in der GAP-Reform 
auch die Ziele für die nati-
onalen Strategiepläne an-
ders formuliert werden.

Landwirte werden also 
vorerst nicht durch Rechts-
vorschriften zu einer Hal-
bierung risikoreicher Pflan-
zenschutzmittel und zu 
einer 10 %igen Stilllegung 
ihrer landwirtschaftlichen 
Nutzfläche bis 2030 ge-
zwungen. Stattdessen sollen 
die Zahlungen in der 1. und 
in der 2. Säule der GAP mit 
den Ambitionen aus den 
beiden Strategien verknüpft 
werden. 

Weitere Details online: 
www.bauernzeitung.at
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Mehrwert regional Seite 3

Mit dem Kauf von 20 Prozent mehr 
heimischer Lebensmittel würde ein 
dreifacher Mehrwert erziehlt werden. 

Tierwohl Seite 6

Bei Hitze brauchen Schweine Kühlung.  
In Heißwetterphasen ist es wichtig, alle 
Methoden der Abkühlung auszuschöpfen.

Die vier wesentlichen Punkte der 
Farm to Fork-Strategie sind:  
a) die Sicherung der Lebensmit-

telversorgung, b) die Verbesserung der 
Wirkung der Lebensmittelsysteme auf 
Umwelt, Klima, Biodiversität, Boden, 
Wasser und Luft. Außerdem soll c) die 
Stellung der Landwirte in der Lebens-
mittelkette gestärkt und d) mehr Le-
bensmitteltransparenz durch eine Her-
kunftskennzeichnung erreicht werden. 

In der Farm to Fork-Strategie finden 
sich auch Vorgaben für die Landwirte. 
So sollen sie um 50 % weniger Pflan-
zenschutzmittel, um 20 % weniger 
Düngemittel  und um 50 % weniger  
Antibiotika zur Vermeidung der anti-
mikrobiellen Resistenzen einsetzen 
dürfen. Gleichzeitig sollen der Anteil 
an Bioflächen auf mindestens 25 % 
erhöht und zudem mehr Brancheflächen 
angelegt werden. Geht es nach der EU-
Kommission, sollen diese Ziele bis 2030 
erreicht werden. Wie streng die Reduk-
tion von Pflanzenschutzmitteln ablau-
fen soll, erklärte die EU-Kommission 
noch nicht. Dazu müssten erst  Daten-
lücken geschlossen und Statistiken aus 
den einzelnen Mitgliedstaaten angefor-

dert werden. Jedenfalls will man ver-
stärkt Alternativen zur Schädlingsbe-
kämpfung erforschen. Auch für die 
Düngereinsparung fehlt es noch an 
klaren Angaben seitens der Kommissi-
on. Nur so viel steht fest: auch Wirt-
schaftsdünger ist von den Reduktions-
plänen umfasst. Außerdem will die 
Kommission eine „EU-Beobachtungs-
stelle für Ernährungssicherung“ ein-
richten, dazu einen Notfallplan zur 
Sicherung der Ernährung und der Le-
bensmittelsicherheit in Krisenzeiten 
erstellen. Auch die Herkunftskennzeich-
nung bei Milch und von Milch und 
Fleisch in Verarbeitungserzeugnissen 
soll EU-weit vorgeschrieben werden.

Präsentation trotz Corona 
Wegen der Corona-Pandemie hätte 

die Farm to Fork-Strategie bereits ver-
schoben werden sollen. Allerdings zei-
ge gerade die Corona-Krise, wie wichtig 
Planungssicherheit für die Landwirte 
sei, weshalb sich die EU-Kommission 
nun doch für die Präsentation der ers-
ten Pläne entschieden habe. Schon im 
Vorfeld hagelte es von einigen EU-Ab-
geordneten und auch von Bauernver-
bänden Kritik an der Strategie und dem 
Zeitpunkt der Präsentation. Tenor: Die 

Landwirte hätten aktuell mit anderen 
Dingen zu kämpfen und könnten sich 
daher nicht mit neuen Auflagen be-
schäftigen.

Eher zurückhaltend zeigt sich  Land-
wirtschaftsministerin Elisabeth Kös-
tinger. Sie meint, Österreich würde 
wesentliche Vorhaben der Strategie 
längst in der Praxis umsetzen. Als Bei-
spiele nennt sie den  80 %-Anteil der 
landwirtschaftlichen Betriebe am Ag-
rarumweltprogramm (ÖPUL) oder den 
hierzulande hohen Bioanteil von 25 % 
an den Gesamtflächen. Das AMA-Gü-
tesiegel wiederum sorge für Transpa-
renz im Lebensmittelverkauf. Und um 
die Landwirte zu stärken, wurde auf 
österreichische Initiative hin die EU-
Richtlinie gegen unfaire Geschäftsprak-
tiken im Lebensmittelhandel erarbeitet. 
Harsche Kritik übten indes die EU-
Abgeordneten Simone Schmiedtbauer 
und Alexander Bernhuber an der Kom-
mission: „Die Hauptlast des Klimaschut-
zes darf nicht von der Landwirtschaft 
getragen werden.“ Und wenn der Green 
Deal neue Maßnahmen für die Land-
wirtschaft bringt, so müssten diese 
realistisch sein und finanziell abgegol-
ten werden. 

 Weitere Reaktionen auf Seite 2

Brüssel will den Einsatz 
von Pestiziden halbieren 
Die Farm to Fork-Strategie, ein Teil des Green Deals der EU-Kommission, soll  die Produktion von 
Lebensmitteln nachhaltiger machen und sieht dafür die  Reduktion der Pestizide um 50 Prozent vor.

EVA ZITZ

Die Farm to Fork-Pläne der EU-Kommission stoßen auch bei österreichischen 
Agrarpolitikern auf Skepsis.

WWW.BAUERNZEITUNG.AT | BL | NR. 22 | 28. MAI 2020 
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KOMMENTAR

Laut jüngsten Daten des 
Marktforschungsinstituts 
Nielsen hat der Handelskon-
zern Spar (mit Eurospar, 
Interspar) in der Corona-
Krise seinen größten Kon-
kurrenten Rewe und damit 
Billa, Merkur und Penny als 
Marktführer überholt und 
beherrscht nun knapp 36 % 
des Lebensmittelhandels. 
Gratulation dazu. Anderen 
kam  da wohl eher ein „Na 
gratuliere...“ in den Sinn. 

Unbestritten zählt Spar 
nämlich zu den am häufigs-
ten frequentierten Super-
marktketten im Land und 
zählt so für Österreichs 
Landwirte zu den wichtigs-
ten Abnehmern und Händ-
lern ihrer Agrarprodukte 
und Lebensmittel. Und na-
türlich arbeiten beide Seiten 
seit Jahrzehnten Hand in 
Hand. So verweist Spar-Chef 

Gerhard Drexel gerne auf 
seine Pionierrolle, was die 
Zusammenarbeit mit der 
Landwirtschaft betrifft. 
Etwa, dass Rind-, Schweine- 
und Kalbfleisch „bei Spar 
schon seit 25 Jahren nur 
noch aus Österreich stam-
men“. Und gerade die ersten 
Wochen der Corona-Krise 
nutzte Spar wie kaum eine 
andere Kette, um mit Kon-
sumpatriotismus und auch 
Verweisen auf eine Vielzahl 
von Produkten von Öster-
reichs Bauernhöfen die Kon-
sumenten zu umwerben. 
Daher nun Platz 1 im Han-
delsranking, das auch von 
Bauern wohlmeinend gou-
tiert wird. 

Weniger gefällt vielen von 
ihnen aber die Kehrseite der 
Siegermedaille, wenn näm-
lich Spar S-Budget-Butter,  
5 x 250 g zu je 99 Cent ver-
scherbelt. Ausländische 
Ware zu Dumpingpreisen. 
Und das gefiel auch einem 
Vorarlberger Spar-Händler 
nicht, wie er auf Facebook 
wissen ließ. Das Posting ist 
mittlerweile gelöscht. Viel-
leicht hat sich ja auch Drexel 
gedacht: „Na, gratuliere...“   

BERNHARD WEBER

Spar Nr. 1,
Na gratuliere

weber@bauernzeitung.at
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Umweltstratgien 
rasch in die 
GAP einbauen 

Noch steht nicht fest, wie 
die Farm to Fork-Strategie 
oder die Biodiversitätsstra-
tegie in konkrete politische 
Maßnahmen in der Gemein-
samen Agrarpolitik (GAP) 
umgesetzt werden soll. Laut 
aiz.info hat es die EU-Kom-
mission mit der Umsetzung 
diesmal besonders eilig. 
Teile der Strategien sollen 
als „Empfehlungen“ schon 
am Jahresende in die nati-
onalen Strategiepläne der 
reformierten GAP eingehen. 
Das heißt, die EU-Mitglied-
staaten sollen den Landwir-
ten Anreize bieten für den 
Verzicht auf risikoreiche 
Pflanzenschutzmittel oder 
für die Förderung von Vö-
geln und Insekten. 

Bei einigen Mitgliedstaa-
ten stößt dieses Vorgehen 
auf Misstrauen, weil da-
durch gesetzgeberische Ver-
fahren umgangen würden. 
Die deutsche EU-Ratspräsi-
dentschaft ab Jänner 2021 
will über beide Strategien 
im EU-Umweltrat und im 
EU-Agrarrat debattieren. 
Sollten die daraus hervor-
gehenden Folgerungen er-
heblich von den Plänen der 
EU-Kommission abweichen, 
sollen in der GAP-Reform 
auch die Ziele für die nati-
onalen Strategiepläne an-
ders formuliert werden.

Landwirte werden also 
vorerst nicht durch Rechts-
vorschriften zu einer Hal-
bierung risikoreicher Pflan-
zenschutzmittel und zu 
einer 10 %igen Stilllegung 
ihrer landwirtschaftlichen 
Nutzfläche bis 2030 ge-
zwungen. Stattdessen sollen 
die Zahlungen in der 1. und 
in der 2. Säule der GAP mit 
den Ambitionen aus den 
beiden Strategien verknüpft 
werden. 

Weitere Details online: 
www.bauernzeitung.at
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 Tip-On-Card

Scannen für 
unsere
Beilagenbe- 
stimmungen

SONDERWERBEFORMEN
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Formate & Preise
1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

4c 15.642,– 9.075,– 7.722,– 3.960,– 1.980,– 990,–

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt - 10 %

mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 6,60 40 mm 6

Auflage
54.600 Vollauflage

47.800 Auflage

98 % Abonnentenanteils/w Rabatt -10 %
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Anzeigenservice 
Wortanzeigen für Marktplatz 
(Tarife siehe Seite 5)

Tel.: +43 512 599 00-25 
E-Mail: wortanzeigen@bauernzeitung.at

Christof Hillbrand - Agenturleitung

Tel.: +43 1 533 1448-510 
Mobil: +43 664 11 44 144 
E-Mail: hillbrand@bauernzeitung.at

Titelseite Landesteil NÖ
Superklinker, 4c 635,– 80 x 20 mm

Reportage Landesteil NÖ
Preis Format

4c 2.950,00 178 x 395 mm

Vollauflagen 2024
KW 04 25. Jänner KW 22 30. Mai KW 39 26. September

KW 09 29. Februar KW 26/27 27. Juni KW 44 31. Oktober

KW 13 28. März KW 30/31 25. Juli KW 48 28. November

KW 17 25. April KW 35 29. August KW 51/52 19. Dezember

REGIONALAUSGABE

NIEDERÖSTERREICH / WIEN / BURGENLAND
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Anzeigenservice 
Wortanzeigen für Marktplatz  
(Tarife siehe Seite 5)

Viktoria Einfalt - Sekretariat

Tel.: +43 732 77 66 41-0 
E-Mail: einfalt@bauernzeitung.at

Doris Grundner - Sektretariat

Tel.: +43 732 77 66 41-0 
grundner@bauernzeitung.at

Birgit Kalkgruber, MSc - Medienberatung

Tel.: +43 732 77 66 41-824 
Mobil: +43 664 83 26 087 
E-Mail: kalkgruber@bauernzeitung.at 

REGIONALAUSGABE

OBERÖSTERREICH

Formate & Preise
1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

4c 10.191,– 5.912,– 5.031,– 2.580,– 1.290,– 645,–

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt - 10 %

BauernZeitung  |  Mediadaten & Preisliste 2024  |  10  

mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 4,30,– 40 mm 6

Auflage
16.900 Auflage

98% Abonnentenanteil

s/w Rabatt -10 %
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Titelseite Landesteil OÖ
Superklinker, 4c 275,– 85 x 15 mm

Reportage Landesteil NÖ
Preis Format

4c 2.250,00 178 x 395 mm



Anzeigenservice 
Wortanzeigen für Marktplatz  
(Tarife siehe Seite 5)

Viktoria Einfalt - Sekretariat

Tel.: +43 732 77 66 41-0 
E-Mail: einfalt@bauernzeitung.at

Doris Grundner - Sektretariat

Tel.: +43 732 77 66 41-0 
grundner@bauernzeitung.at

Birgit Kalkgruber, MSc - Medienberatung

Tel.: +43 732 77 66 41-824 
Mobil: +43 664 83 26 087 
E-Mail: kalkgruber@bauernzeitung.at 

REGIONALAUSGABE

SALZBURG (monatl. Vollauflage)
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Formate & Preise
1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

4c 4.740,– 2.750 2.340,– 1.200,– 600,– 300,–

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt - 10 %

mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 2,00 40 mm 6

Auflage
6.800 Vollauflage

s/w Rabatt -10 %
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Vollauflagen 2024
KW 04 25. Jänner KW 22 30. Mai KW 39 26. September

KW 09 29. Februar KW 26/27 27. Juni KW 44 31. Oktober

KW 13 28. März KW 30/31 25. Juli KW 48 28. November

KW 17 25. April KW 35 29. August KW 51/52 19. Dezember



Auflage
18.900 Auflage

98 % Abonnentenanteil

Zeitungsformat: 225 x 300 mm

Satzspiegel: 200 x 260 mm 
 4 Spalten  à 47 mm

Spaltenbreiten: 1 Spalte 47 mm 
 2 Spalten 98 mm 
 3 Spalten 147 mm

Formate & Preise

1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite
Leiste 

Titelseite
halbe Leiste 

Titelseite

Größe 200 x 260 
mm

98 x 260 mm 
200 x 128 mm

98 x 128 mm 
200 x 63 mm

47 x 128 mm 
98 x 63 mm

200 x 45 
mm

98 x 45  
mm

4c 4.250,– 2.320,– 1.232,– 561,– 1.183,– 591,–

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt - 10 %

Anzeigenservice 
Wortanzeigen für Marktplatz  
(Tarife siehe Seite 5)

Tel.: +43 316 82 63 61-13 
E-Mail: office@neuesland.at

Wolfgang Garofalo - 
Landesweite Einschaltungen 

Tel.: +43 316 82 63 61-15 
Mobil: +43 676 40 80 405 
E-Mail: wolfgang.garofalo@neuesland.at

Birgit Kalkgruber, MSc - 
Bundesweite Einschaltungen

Tel.: +43 732 77 66 41-824 
Mobil: +43 664 83 26 087 
E-Mail: kalkgruber@bauernzeitung.at

REGIONALAUSGABE

STEIERMARK (Neues Land)
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mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 4,30 47 mm 4

s/w Rabatt -10 %
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.



Anzeigenservice 
Birgit Kalkgruber, MSc

Tel.: +43 732 77 66 41-824 
Mobil: +43 664 83 26 087 
E-Mail: kalkgruber@bauernzeitung.at

REGIONALAUSGABE

PRINT: KÄRNTEN (monatl. Vollauflage)
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Formate & Preise
1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

4c 7.110,– 4.125,– 3.510,– 1.800,– 900,– 450,–

Platzierungszuschlag: 25 %
s/w Rabatt - 10 %

mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

4c 3,00 40 mm 6

Auflage
13.600 Vollauflage

s/w Rabatt -10 %
Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Vollauflagen 2024
KW 04 25. Jänner KW 22 30. Mai KW 39 26. September

KW 09 29. Februar KW 26/27 27. Juni KW 44 31. Oktober

KW 13 28. März KW 30/31 25. Juli KW 48 28. November

KW 17 25. April KW 35 29. August KW 51/52 19. Dezember



Formate & Preise
1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite

sw 6.280,– 3.100,– 1.590,– 795,– 397,–

4c 7.465,– 3.685,– 1.890,– 945,– 472,–

Platzierungszuschlag: 25 %

Anzeigenservice 
Wortanzeigen für Marktplatz  
(Tarife siehe Seite 5)

Anzeigenannahme - Sekretariat:

Tel.: +43 512 599 00-25 
E-Mail: anzeigen@tiroler-bauernzeitung.at

Ing. Peter Gleirscher - Anzeigenleitung 
Tel.: +43 512 599 00-28 
E-Mail:  gleirscher@tiroler-bauernzeitung.at

REGIONALAUSGABE

PRINT: TIROL/VORARLBERG
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mm-Preise
mm-Preis Spaltenbreite Spaltenzahl

sw 2,65 40 mm 6

4c 3,15 40 mm 6

Preise in € netto, exkl. 5 % Werbeabgabe, exkl. 20 % USt.

Auflage
19.400 Vollauflage

18.000 Auflage

98 % Abonnentenanteil

Vollauflagen 2024
KW 04 25. Jänner KW 22 30. Mai KW 39 26. September

KW 09 29. Februar KW 26/27 27. Juni KW 44 31. Oktober

KW 13 28. März KW 30/31 25. Juli KW 48 28. November

KW 17 25. April KW 35 29. August KW 51/52 19. Dezember



Wortanzeigen
Tel.  +43 512 59 900-25
E-Mail:  wortanzeigen@bauernzeitung.at

Niederösterreich, Wien  
und Burgenland
Medieninhaber
Agrar Media Verlagsgesellschaft mbH, 
Sturzgasse 1a, 1140 Wien, 
Tel. +43 1 533 1448-500

Anzeigen 
Christof Hillbrand 
Tel.:  +43 1 533 14 48-510 
E-Mail:  hillbrand@bauernzeitung.at 

Oberösterreich und Salzburg
Medieninhaber
Agrar Media Verlagsgesellschaft mbH, 
Sturzgasse 1a, 1140 Wien, 
Tel. +43 1 533 1448-500 

Anzeigen
Birgit Kalkgruber, MSc
Tel.:  +43 732 77 66 41-824
E-Mail:  kalkgruber@bauernzeitung.at

Tirol und Vorarlberg
Medieninhaber
Agrar Media Verlagsgesellschaft mbH, 
Sturzgasse 1a, 1140 Wien, 
Tel. +43 1 533 1448-500 
 
Anzeigen 
Ing. Peter Gleirscher
Tel.:  +43 512 599 00-28
E-Mail: gleirscher@tiroler-bauernzeitung.at

Steiermark und Kärnten
Medieninhaber 
Agrar Media Verlagsgesellschaft mbH, 
Sturzgasse 1a, 1140 Wien, 
Tel. +43 1 533 1448-500 

Anzeigen
Birgit Kalkgruber, MSc
Tel.:  +43 732 77 66 41-824
E-Mail:  kalkgruber@bauernzeitung.at

Österreich
Medieninhaber
Agrar Media Verlagsgesellschaft mbH, 
Sturzgasse 1a, 1140 Wien, 
Tel. +43 1 533 1448-500 

Geschäftsführung
DI Anni Pichler
Sturzgasse 1a, 1140 Wien
Tel.:  +43 664/1077498
E-Mail:  pichler@bauernzeitung.at
 
Franz König
Sturzgasse 1a, 1140 Wien
Tel.:  +43 732 776641
E-Mail:  koenig@bauernzeitung.at

Chefredaktion
Ing. Bernhard Weber
Tel.:  +43 1 533 1448-500
E-Mail:  weber@bauernzeitung.at

Anzeigenleitung
Christof Hillbrand
Tel.:  +43 1 533 1448-510
E-Mail:  hillbrand@bauernzeitung.at 

IHRE ANSPRECHPARTNER
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1. Allgemeines
1.1. Geltungsbereich: Die allgemeinen Geschäftsbedingungen gelten für alle entgelt

lichen Aufträge zur Einschaltung von Anzeigen oder Textveröffentlichungen sowie 
zur Durchführung von Beilagenaufträgen in Zeitschriften.

1.2. Als Erfüllungsort und Gerichtsstand gilt im Zweifel der Ort, an dem der Verleger 
seinen Sitz hat.

1.3. Haftung: Der Verlag ist nicht verpflichtet, Einschaltungen auf ihren Inhalt hin zu 
überprüfen, hierfür trägt der Auftraggeber die volle Haftung. Ebenso trägt dieser 
jeden wie immer gearteten Schaden, der dem Verlag aus der Veröffentlichung 
entsteht.

2. Auftragserteilung
2.1. Maßgeblich für den Auftrag sind in erster Linie die in den jeweils gültigen 

Anzeigenpreislisten festgelegten Geschäfts bedingungen und die schriftliche 
Auftragsbestätigung des Verlages.

2.2. Ablehnung: Der Verlag behält sich vor, Aufträge ohne Angabe von Gründen ab
zulehnen. Die Ablehnung wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

3. Durchführung der Aufträge
3.1. Termin und Platzierung: Für die Durchführung von Einschaltungen in bestimmten 

Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plätzen wird keine Gewähr ge
leistet. Ausgenommen sind Aufträge, deren Gültigkeit ausdrücklich von der 
Einhaltung bestimmter Termine oder – bei Bezahlung des im Tarif vorgesehenen 
Platzierungszuschlages – von einer bestimmten Platzierung abhängig gemacht 
wird.

3.2. Einschaltungsaufträge sind im Zweifelsfalle innerhalb von 12 Monaten abzuwickeln.
3.3. Druckunterlagen: Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistellung der 

Druckunterlagen. Im Falle des Verzuges gilt der Auftrag als erfüllt, wenn die 
Einschaltung unter Verwendung einer anderen vom Auftraggeber beigestellten 
Druckunterlage erfolgt oder auch nur Name und Adresse des Auftraggebers 
eingeschaltet wird. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei 
Monate nach Erscheinen der letzten Einschaltung (bei elektronischer Übertragung 
erlöschen sie sofort).

3.4. Wiedergabe: Der Verlag gewährleistet die drucktech nisch einwandfreie Wiedergabe 
von Einschal tungen auf Basis der beigestellten Druckunterlagen. Im Falle erheb
licher Mängel leistet der Verlag Ersatz in Form einer Ersatzeinschaltung oder, 
wenn der Zweck der Anzeige durch eine Ersatz einschaltung nicht mehr erfüllt 
werden kann, durch Gewährung eines angemessenen Preisnach lasses. Weiter
gehende Ansprüche werden ausdrücklich ausgeschlossen.

3.5. Probeabzüge werden nur über ausdrücklichen Wunsch  hergestellt. Bei nicht er

folgter Rücksendung gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.
3.6. Einschaltreklamationen werden nur innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt des 

Belegexemplars anerkannt.
3.7. Storno: Eine Zurückziehung oder Änderung des Auftrages muss dem Verlag in 

schriftlicher Form, spätestens zum Anzeigenschlusstermin, vorliegen. Eine 
Manipulationsgebühr bis zu 10 % der Einschaltkosten kann in Rechnung gestellt 
werden.

3.8. Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch höhere Gewalt hat der Verlag Anspruch 
auf volle Bezahlung, wenn zumindest 75 % der zugesicherten Auflage ausgelie
fert sind.

4. Verrechnung und Zahlungsbedingungen
4.1. Fälligkeit: Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu 

bezahlen; wenn nicht anders angegeben, wird sie sofort nach Erhalt fällig. Wenn 
eine Vorauszahlung vereinbart wurde, kann die Durchführung des Auftrages bis 
zum Eingang der Vorauszahlung zurückgestellt werden. Die Einschaltung hat in 
diesem Fall in jener Nummer zu erfolgen, vor deren Anzeigenschluss die Zahlung 
eingelangt ist. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlichen Verzugszinsen für 
Unternehmer und Verbraucher (Aufschläge zum jeweils gültigen Basiszinssatz 
der Österreichischen Nationalbank) in der jeweils gültigen Höhe. Zusätzliche 
Spesen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

4.2. Rabatte: Anspruch auf Kundenrabatt besteht nur bei schriftlichem Abschluss auf 
mehrere Einschaltungen innerhalb eines Jahres. Der Rabatt kann auf Wunsch 
und mit Einwilligung des Verlages sofort bei Rechnungslegung berücksichtigt 
oder nach Schluss der Laufzeit des Auftrages bzw. nach Ablauf der ein jährigen 
Frist gutgeschrieben werden. Die Endabrechnung ist innerhalb von drei Monaten 
nach diesem Zeitpunkt schriftlich anzufordern.

4.3. Kosten für die Herstellung der Druckunterlagen gehen zu Lasten des Auftraggebers.
4.4. RechnungsReklamationen werden nur innerhalb von 4 Wochen ab Erhalt der 

Rechnung anerkannt.
4.5. Belege werden auf Wunsch kostenlos geliefert, eine vollständige Belegnummer 

nur dann, wenn Art und Umfang des Auftrages dies rechtfertigen.

5. Sonstiges
5.1. Sonstige Bedingungen ergänzend zu diesen allgemeinen Geschäftsbedingungen 

gelten auf der Basis der „Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das Anzeigewesen 
der österreichischen Tages und Wochenzeitungen“ (www.voez.at/politikrecht/
agbsundrichtlinien). Die allgemeinen Geschäftsbedingungen zur OnlineWerbung 
sind auf www.bauernzeitung.at ersichtlich.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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